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2021 bietet die Chance fiir eine Neupositionierung des
Stadtetourismus.

Bewerben Sie mit uns die Vielfalt deutscher Stidte: Von

Brauchtum, traditionellem Handwerk und Manufakturen,

Uber kulturelle Angebote und einzigartigen Baustilen, bis
hin zur Stille der Natur in der landlichen Umgebung.



Deutschland belegt

Platz 1

bei den STADTEREISEZIELEN
der Europaer

Quelle: DZT/WTM, IPK 2020

STADTEREISEN
aus Europa nach Deutschland
sind von 2010 bis 2019 um

57%

der Reisenden aus Europa

genieBen die 1 76%
Atmosphare .

gestiegen.
deutscher Stadte

Quelle: DZT/WTM, IPK 2011 - 2020, inkl..
geschiftl. bedingter Stiadtereisen, Angaben

Quelle: DZT/WTM, IPK 2020 fiir 2019 vorlaufig



KAMPAGNENZIELE

= Vermarktung
von (kleinen/mittleren)
Stadten und ihren
kulturellen Angeboten

= Starkung des
nachhaltigen Tourismus

= Vermarktung von
Ausflugszielen in den
landlichen Raum

© DZT/ Jens Wegener



Deutschland 7 9
Das Reiseland (

German.
Local.

Culture.

ala
1 #YoursTrulyGermany
4 Themencluster




Deutschland 7 9

Das Reiseland (

Sl — - r*'
German.Local.Flair. F¥

Einzigartige Baustile

= Besondere lokale
Atmosphare

= Kulturelle Aktivitaten

Musikalische Events

VWil o
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German.Local.Crafts.

= Manufakturen
= Zunfte
= =  Handwerk
W™ * Individuelle Shops

© getty/ We:
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German.Local.Taste.

= Traditionelle Kiiche
Bierbrauen
Weinanbau
Neue lokale Food Trends

4‘

© DZT/ Jens Wegener '
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German.Local.Green.
Nachhaltige Stadte

Ausfllige in die naturnahe
Umgebung
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Social-Media-Assets (Beispiele)

» »

Winzerei

Carousel Ads
(gute Einbindungsmoglichkeit)

Rheinland-Pfalz

You hawe a choioe.

. - o s . Do you want
Single Posts (Listicles und UGC) . A5
A @ e X Miltenburg or
Yours Truly, inadl e ] ) : the oldest tavern
fh_:'f.e-lctn_dff’a_lar:nate— e ¥y 3 ._ 55 A .';'_,:. iz i Mool i’ in Germa l'lj'"
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ZIELGRUPPENSPEZIFISCHE
ANSPRACHE

Zielgruppenspezifischer
BILD- und VIDEOCONTENT

Reichweitenstarke
Bewerbung in den SOCIAL-
MEDIA-KANALEN

Deutschland ?’j
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MICROSITE als Inspirations- und
Informationshub

THEMEN-NEWSLETTER

DIGITALE KOMMUNIKATION in
allen beteiligten Markten
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- :A “’* = “Europa” = FLIGHTS

e = Amerika/lsrael : Februar 2021
"o o U= Acien / Pazifik " April 2021
= _September 2021

*Anderungen vorbehalten

© DZT/ Rafa Pérez
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VIP Partnerpaket’

=  SoMe-Set: Erstellung von exklusiven SoMe-Assets

® Einbindung des Logos im Kampagnenfilm

®=  Teilnahme an bis zu 2 Events inklusive einem Unterpartner

=  Beteiligung im crossmedialen Ausspielungsmix z.B. OTC, Programmatic Marketing
" |ntegration in Kampagnen-Newsletter aller beteiligten Markte

®= Nennung auf DZT-Kampagnen-Landingpage

= Partnerintegration in Pressekommunikation

" Sonstige Kommunikationen (wie B2B-Events)

Preis: 50.000 € zzgl MwsSt.

* Angebote werden nach der Reihenfolge ihres Eintreffens bearbeitet. Die DZT behilt sich die Auswahl des
Premiumpartners nach Kriterien wie Passgenauigkeit, Marktabdeckung und Beteiligungsmaoglichkeiten vor.

of
MoET% 1
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Ihre Vorteile als VIP Partner

Als Partner dieser Kampagne erfahren Sie eine hohe
Aufmerksamkeitssteigerung in den avisierten Zielmarkten, die mittels DZT
Business Intelligence ein hohes ausgewiesenes Potenzial an
kulturinteressierten Stadtereisenden aufweisen. Durch lhre Beteiligung
erreichen Sie durch das zielgruppengenau ausgesteuerte Marketing der DZT
lhre Zielgruppe exakt zur richtigen Zeit, am richtigen Ort, auf den richtigen
Devices.

Erhohen Sie lhren Bekanntheitsgrad in potenzialstarken Markten und
steig

U N
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Flir wen bietet sich eine Partner Teilnahme an:

* (Kleine/mittelgroRe) Stadte oder Kieze,
* Verkehrstrager/Logistik Unternehmen
Manufakturen, traditionelles Handwerk

Gastronomie

Weinguter
* Hotelpartner

* Individuelle Shops
Iokale Llfestyle Produkte
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Neben dem VIP Partnerpaket wird es weitere
Vermarktungspakete geben, die durch die
jeweiligen Auslandsmarkte umgesetzt werden.

Weitere Informationen zu den Vermarktungspaketen finden Sie hier.


https://www.germany.travel/de/trade/marktbearbeitung/home/marktbearbeitung.html
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ZUSAMMEN ERFOLGREICH!
Best Practices
aus vergangenen DZT-Kampagnen
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Premiumpartner: Einbindungen auf Facebook und Instagram

2,18 % 462.102 96 Mio.

Unique CTR Link Clicks Impressions

Ol 12 Commenms 15 Shasss O0s 15 2 Comenents 144 Shay OO0 1 OO0 1 18 Gommants 144 Shares " nts 184 Shares 00%

UNIQUE CTR: 3,03% UNIQUE CTR: 3,69% | CPC: 0,17€ CTR: 1,67%
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. Unser Premiumpartner
Premium- |

NRW-Tourismus

Lehnen Sie sich zuriick und freuen Sie sich auf das, was
kommt: Wihrend sich Koln auf eine verheifungsvolle Nacht
worbereiter, verwandalr sich in Disseldarf eine Vernissage
in eine ungeplante Party. Auch im Ruhrgebiet geht es in die
Werlangerung: heim FuBballderby und in den
Ausgehvierteln. Wie ware ez morgen mit einem Abstecher
nach Wupperal oder Minster? urbanana ist grofl und thre

Ei n bi nd u ng ';. pe | = - = - Reise beginnt gerade erst...
auf der
Microsite
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Premiumpartner: Einbindungen auf OTC-Seiten

Your summer holiday in Germany iS5 waiting.

SOVICING Many Cities thrsughout Gormany
Lufthansa will take you there,

~ » & Lufthansa




SondermafRnahmen in den Markten

Deutschland 7 9

Das Reiseland (

VA Warschau AV Amsterdam

OTC-Storytelling-Kampagne Digitale Plakatkampagne

57.000 UVM

311.000
REICHWEITEN 417.500

MAILING AN 64.000 REICHWEITEN

ABONNENTEN

azy Abonriere
Was Deutsche wirklich Uber Schweizer denken

WAS DEUTSCHE WIRKLICH UBER
SCHWEIZER DENKEN

Sehr nett!

Ow0 172 4m ke

AV Zirich

Content-Marketing
Kampagne

850.000
REICHWEITEN
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Buchen Sie jetzt bis 30.11.2020
und profitieren Sie vom Know-how
und dem hohen Invest der DZT!

Isabell Kendzia Lisa Judd
Leitung Themen- & Contentmanagement Referentin Themenkampagnen
Tel. +49 (0)69 97464-290 Tel. +49 (0)69 97464-242

isabell.kendzia@germany.travel lisa.judd@germany.travel
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